


Motive fur Erholung im Wald
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meine aktiv sein sein Freude Familie/ erleben  geniessen dem
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Einschdtzung der Aussagen zu Erholungsmotiven
(1 = trifft gar nicht zu, 4 = trifft voll zu)

(WaMos 2: Hunziker et al. 2012)
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fast nur Laubbdume

fast nur Nadelbdume
Nadel- und Laubb&dume
Gerdusche der Natur
nach Wald riecht

viel Gestriipp

viele Lichtungen

eher dicht und dunkel
viele morsche Baume und Aste
Waldrand: grosse Baume
Waldrand: Straucher
Béche, Teiche, Tiimpel

| | |
1 2 3
Bewertung der Naturmerkmale
(1 = stort sehr, 5 = gefallt sehr)

(WaMos 2: Hunziker et al. 2012)
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viele Waldstrassen und -wege

viele Banke

Finnenbahnen, Vitaparcours,
Laufstrecken

Bike-Trails
Reitwege

Naturlehrpfade

Feuerstellen

Spielplétze
Seilparks

Waldhiitten und Unterstande

Parkplatze am Waldrand

1 2 3 4 5
Bewertung von Infrastruktur
(1 = stort sehr, 5 = gefillt sehr)

(WaMos 2: Hunziker et al. 2012)
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Vergleich

Ausschliessbarkeit T

Rivalitat 7 HOTEL

Konkurrenzfahigkeit T

Freizeitprogramme Potenzielles Produkt Freizeitprogramme

Grillplatze/Wandérkarten Erweitertes Produkt \ Bar/Sauna

Ban ke/\Negwgser / \@u b\kelt/Fruhstuck

Waldwege Bett

Erholung \\ // Schlaf

(Basierend auf Mantau, 1994)
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Externer Effekt und offentliches Gut

> Externer Effekt

Individuelle Aktivitat beeinflusst Dritte, ohne durch den Marktmechanismus
erfasst zu sein

Waldeigenttimer stellt Erholungsmaoglichkeiten zur Verfiugung

\

Bevolkerung nutzt Mdglichkeiten zur ‘Produktion’ von Erholung

\

Nutzen der Bevolkerung steigt ohne Abgeltung an den Waldeigentimer

> Offentliches Gut / Dienstleistung

Nicht-Rivalitat und Nicht-Ausschliessbarkeit

> Free-Rider-Verhalten
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Ausschliessbarkeit und Rivalitat

Ausschliessbarkeit

Bessere

_ Bl Vermarktung
Nein «——————— > |a [l

Verflgungsrechte

Klimaschutz

Bessere Vermarktung
durch steigende Rivalitat
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Anbieter und Nachfrager

Nachfrager

einzeln «—————— viele

Sponsoring Klimasch

Wasser- Bike
schutz

frichte holz

Starkere
Konkurrenz

Bessere
Absatzchancen

Geringere
Abhangigkeit
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QWsL

Vermarktungsmaoglichkeiten

» Anzahl der Marktteilnehmer — > » Marktbedingungen
- Nachfrage, Wettbewerber

> Transaktionskosten / > Rahmenbedingungen
> Unsicherheit - rechtliche, administrative, ortliche

» Ausschliessbarkeit > » Produktdesign und —eigenschaften
» Rivalitat 7 - Innovation, Produkt-Mix, Qualitat, Exklusivitat
» Kundenintegration

> Immaterialitat > Marketing
- Management, Organisation, Marktforschung

» Kommunikation
- Werbung, Verkaufsforderung, Kontakte
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Okosystemleistungen und Wohlbefinden

CONSTITUENTS OF WELL-BEING

ECOSYSTEM SERVICES Security
ool » PERSONAL SAFETY
Provisioning » SECURE RESOURCE ACCESS
FOOD = SECURITY FROM DISASTERS
| WOOD AND FIBER |
FUEL . .
Basic material
for good life Freedom
) © ADEQUATE LIVELIHOODS of choice
Supporting Regulating gg;ilﬁggm NUTRITIOUS FOOD and action
CLIMATE REGULATION
L
PRIMARY PRODUCTION ATERPEEEATION WHAT AN INDIVIDUAL
Health VALUES DOING
AND BEING
» STRENGTH
© FEELING WELL
Cultural « ACCESS TO CLEAN AIR
AESTHETIC LR
SPIRITUAL
| RECREATIONAL | Good social relations
= SOCIAL COHESION
= MUTUAL RESPECT
= ABILITY TO HELP OTHERS
LIFE ON EARTH - BIODIVERSITY
Source: Millennium Ecosystem Assessment

ARROW’S COLOR ARROW’S WIDTH
Potential for mediation by  Intensity of linkages between ecosystem
socioeconomic factors services and human well-being
Low ——— Weak
P Medium C—— Medium
B High [ strong (Millennium Ecosystem Assessment, 2005)
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basierend auf Polasky 2015
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1. Schritt:
Festlegung der
Systemgrenzen

2. Schritt: Bestimmung
der bio-physikalischen
Okosystemleistungen

3. Schritt: Bewertung mittels
monetarer und weiterer
Indikatoren

4. Schritt: Aggregation oder
Vergleich der
verschiedenen Werte

basierend auf Hein et al. 2006
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Bewertungsmethoden

Bedingte Reise- Mehraufwand-
Bewertung Kosten Minderertrag

l l

N[Fivd=laRe (Bl M =Tel0 (1 4i[e]gY  Kosten durch Reise zum/  Kosten durch Bereitstellung

von Erholung vom Erholungsort von Erholungsmaoglichkeiten
» Zahlungsbereitschaft » Transportkosten e Saleldive e

> Entschadigungsforderuncu am'l'/=Tepd=1 (]S (=]y! > Waldrandpflege

(Opportunitatskosten) > Wegeunterhalt

» Freizeiteinrichtungen
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Zahlungs- oder Akzeptanzbereitschaft

Zahlungsbereitschaft Akzeptanzbereitschaft

» um die Verschlechterung einer » um die Verschlechterung einer
Waldleistung zu vermeiden Waldleistung zu akzeptieren

» um die Verbesserung einer » um den Nichteintritt einer Verbesserung
Waldleistung zu erreichen der Waldleistung zu akzeptieren

Referenzsituation?

» gesetzliche Grundlage
» psychologische/moralische Grundlage

Lawinenschutz Erholung
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Einbettungseffekte

Befragte reagieren nicht bzw. nur schwach auf Mengeneffekte

» z.B. kein Unterschied » z.B. kein Unterschied
zwischen Erholungswald zwischen Erholungswald
10 ha 100 ha Wald 1 Waldstuck 10 Waldstucke

» Scope-Tests

» Verbesserung des Befragungsverstandnisses

» Visualisierungen
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Nicht-anthropozentrische
Perspektive

l

Eigenwerte der Natur

l

Abwégungen auf Basis
verschiedener Ansatze
(Theologie, Mythologie, Philosophie)

basierend auf Hansjlirgens 2015
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Individuelle und soziale Praferenzen

Deliberation
(Beratschlagung, Erorterung)

Individuelle Praferenzen Soziale Praferenzen
» sind nicht gegeben/konstant » Befragte antworten nicht als Individuen
sondern sondern

» bilden sich erst wahrend der Befragung > Befragte antworten als Birgerinnen/Burger

> Nicht «wieviel wert», sondern «warum bewertet»
» Nicht «Archaologie» sondern «Architektur»
> Nicht «Ich-Praferenzen» sondern «Wir-Praferenzen»

basierend auf Lienhoop et al. 2015
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Individuelle und soziale Praferenzen

Monetare
Bewertung

Bewertungs-
zweck

Nutzen-Kosten-
Analyse

Konsens-
findung

Partizipation

Bewusstseins-
bildung

Sbasierend auf LienhooE et al. 5201522

'Ews L

Komplexitat/
Vertrautheit

Praferenz-
bildung
erforderlich

(z.B.
«Biodiversitat»)

Deliberative
Bewertung

Deliberative monetare

Auswahlkriterien

Werte-
kategorien

Messbarkeit
Vergleichbarkeit

(z.B. «Kulturelle
Werte»)

Bewertung
Skala und Re- Durchflhrungs-
prasentativitat kosten

Statistische
Repréasentativitat

Politische
Repréasentativitat

Art der Umfrage

Anzahl der
Befragten

Dauer des
Prozesses
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Beispiele fir Bewertungsergebnisse

Ergebnisse Einheit

Autoren Gegenstand Methode Publikation (Durchschnitt) (pro Person)

Fernerholung Sudharz,

) TCM 1992 3,60 € pro Tag
. . Niedersachsen
ESCLISGRTIE IS C Fernerholung Stdharz
; 9 ’ TCM 1995 4,45€  proTag
Niedersachsen
. . Fernerholung Sudharz, CVM 2,30€ proTag
SO Niedersachsen TCM 1994 280€ proTag
Fernerholung Pfalzerwald, CVM 1996 4,10€ proTag
Elsasser Rheinland-Pfalz TCM 3,60€ proTag
Naherholung Hamburger CVM 1996 1,15€ pro Tag
Stadtwald TCM 250€ proTag
. Fernerholung Lineburger CVM 0,90€ proTag
EUEE & Sl Heide, Niedersachsen TCM 1994 1,70€ pro Tag
Zimmermann Alle Waldtypen CH CVM 1999 6 CHF pro Besuch
Baur et al. Stadtnaher Wald BL CVM 2003 58 CHF pro Jahr
Bernasconi et al. Stadtnaher Wald Bern CVM 2003 53 CHF pro Jahr

12 CHF pro Besuch

Ott & Baur Schweizer Wald TCM 2005 544 CHF pro Jahr
Bernath et al. Ziurcher Stadtwald CVM 2006 112 CHF pro Jahr
von Grunigen & Montanari Schweizer Wald TCM 2014 440 CHF pro Jahr

(TCM = Travel Cost Method; CVM = Contingent Valuation Method)
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Wertetransfer und Up-scaling

Primarstudien

[\

Ubertragungsregion

Vergleichbarkeitsanforderungen:

>
>
>
>
>
>

Umfang, Qualitat und Anderung der Leistung
Charakteristika der Bevdlkerung und deren Nutzung
Verwendete (konstruierte) Marktcharakteristika
Institutionelle Gegebenheiten

Zeitraum von Umfrage und Transfer

Geographische Lage

basierend auf Spash & Vatn 2006
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Schlussfolgerungen Vermarktung

» Vermarktung der Erholungsmaoglichkeiten wird durch gesetzliche
Vorgaben und ‘Offentliche Gut’-Eigenschaften erschwert.

» Ausschliessbarkeit und Rivalitat erhéhen die
Vermarktungsmaoglichkeiten

» Konkurrenzfahigkeit steigt mit zunehmender Entfernung vom
‘Kerngeschaft’

» Weitere Erfolgsfaktoren sind Produktdesign, Marketing und
Kommunikation
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Schlussfolgerungen Bewertung

> Die Bewertung von Okosystemleistungen steht
vielfaltigen Herausforderungen gegentber.

» Die Eignung der verschiedenen
Bewertungsansatze ist kontextabhangig.

» Standards fur Terminologie, Datengrundlagen, Methoden und
Berichterstattung wirden Anerkennung erhéhen.

» Neben Einwanden gegen die Bewertungsmethoden wird
das Okosystemleistungskonzept auch grundsatzlich
Kritisiert.
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